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摘要：大众传媒的发展，视觉传播成
为当下信息传播的主要形式。图像相对于
文字的冷静客观，更能捕捉受众的感性信
息，对互动和情感交流产生更直接的影
响。新媒体环境下，电影作为视觉传播的
重要形态对文化的普及具有重要贡献，并
赋予文化符号以新时代的内涵解读，影视
文化符号的建构成为当下文化传播的途径
之一，推动文化传承与创新。
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一、视觉传播与影像
人类传播活动经历口语传播、印刷传
播、电子传播等，当今我们已进入“影像
时代”或者称之为“视觉传播”时代，影
像成为传播活动中最为核心的表达语言和
符号。鉴于图像对于信息传播的优势，海
德格尔早就指出，“世界图像并非从一个
以前的中世纪的世界图像演变为一个现代
的世界图像；不如说，根本上世界变成图
像。”海德格尔的观点强调了视觉文化的
重要地位，同时也预告着视觉传播时代的
到来。
视觉传播是伴随媒介发展而兴起的新
传播现象，其实质是视像符号空前发展。
科技的发展、消费社会的形成，纯粹的文
字信息传播已不能满足个人和互动的需
要，理性的逻辑思维让位于感性的视觉呈
现。视觉文化也出现了从语言主因型文化
向图像主因型文化的转向，影像作为一种
直观性信息被大众所青睐，日渐成为视觉
传播的主流。
在这种“视觉转向”的时代背景冲击
下，形象所承载的符号意义也达到新的高
度。复旦大学教授孟建曾说在以语言为中
心的文化形态中，占据主导地位的是语言
符号的生产、流通和消费，而在以形象为
中心的文化中，影像符号生产的价值格外
引人注目。
二、影视文化符号建构——水墨
色彩是影像符号中的重要一员，中国
对于色彩的应用早从仰韶文化时期就有体
现，并随着历史的发展不断丰富色彩的应
用。水墨是中国色系中璀璨的一部分，具
有悠久的历史和显著的民族特色。以往我
们多在绘画、书法作品中了解到它的存
在。但是，媒介技术的发展使得传统文化
符号有了表达的新可能，伴随媒介变革成
长起来的大众也倾向于以更灵动、更现代
的方式接触传统文化的魅力，在此过程中
水墨符号的新表达成为社会发展的需求。
电影是影像符号聚集的重要产物，媒
介技术的发展刺激当今电影影像的变革。
2018 年 9 月在中国上映的《影》对色彩
符号的使用上大胆创新，创造性地使用水
墨视觉作为画面的主要表现，赋予水墨符
号以情感价值，呈现独特的文化感知。该
片在金马奖获 12 项提名，最终获得最佳
导演、最佳视觉效果、最佳美术设计、最
佳造型设计四个奖项。可以说在视觉表现
层面得到了广大观众和评委的认可，它的
成功也刺激着我们重新审视色彩符号对影
片叙事与视觉传播的作用。
《影》中对水墨的全面应用，展现出
苍凉与遒劲的视觉风格。黑白两色构成权
利的对抗，连续的阴雨又调和了黑与白的
冲撞，渲染出自然的灰色过渡空间，映示
了扑朔迷离的关系。例如影片末尾子虞死
时面具呈现的一左一右景象，左边是物象
上的征服，右边是情感上的绝杀，水墨的
表现方式代表了子虞在这场真身与影子决
斗中的全面失败，黑白画面更直观地传递
出角色溃败时的凄惨与悲痛。整体来看，
《影》的色彩运用高度统一，连续的图像、
故事性场景为我们展现了色彩符号与人物
性格、叙事逻辑之间的关联，让我们在色
彩美观的基础上去探索蕴含的哲理。
除此之外，影视化的表现方式便于观
众交流，社交平台和人际传播为影片带
来更多曝光，推动符号更大范围的传播。
《影》中水墨符号的成功应用让我们看到
了色彩于叙事的作用，也让我们感受到传
统文化创新的魅力，这样的模式有助于建
立文化符号的连续性、统一性，也为新时
代视觉传播带来动力支持。
三、小结
当前，电影作为一种独特的媒介形
式，以符号化的方式实现电影艺术家与
观众间的交际愿望。人们在符号化的世界
中生存并进行叙事活动。大众传播时代
下，我们已经了解到水墨作为视觉符号在
电影中建构人物形象与内容叙事的影视化
应用。不难发现的是，在影视表现中若是
完善视觉文化符号与影片叙事的结合，可
以更全面地构建角色的个性特征，增强故
事的张力，也更能吸引观众的眼球，引发
共鸣。
除去色彩这类视觉符号在影视视觉文
化中已有所应用，服饰、道具等符号同样
是整体视觉的一部分，作为文化符号在视
觉传播时代也逐渐被重新解读。但需要注
意的是，所有的表现形式都应该建立在对
符号本身意义理解的基础上，根据符号的
文化特征赋予其时代性的视觉化呈现。未
来研究需要明晰符号的组合与媒介选择之
间的逻辑，从而更好地把握视觉符号与
媒介对大众文化生活和文化传承带来的
影响。
参考文献：
[1] 海德格尔 . 林中路 .[M]. 上海：上海译
文出版社，1997，86.
[2] 刘翠霞 . 当代大众传播视觉化现象研
究 [D]. 北京印刷学院，2004.
[3] 冷小红 . 读图时代的视觉传播特征 [J].
西部广播电视，2015 (15)：8-9.
[4] 刘超 . 视觉文化时代的大众文化：郭德
纲、小沈阳与周立波现象 [J]. 新闻传播，2011 
(04)：198-199.
[5] 孟建，杨乘虎 . 视觉文化传播：一种传
播形态和文化生产的理论构建——访复旦大
学新闻学院副院长孟建教授 [J]. 现代传播 ( 中
国传媒大学学报 )，2006 (05)：77-80.
[6] 王天昊，孙宇 . 符号学视阈下《至爱梵
高 • 星空之谜》的叙事特征分析 [J]. 电影文学，
2018 (19)：141-145.
